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Escola Universitària 
de les Arts de Girona
ERAM

La raó de la nostra existència és atendre les necessitats 
educatives de la societat en el camp de les arts visuals i 
escèniques.Pionera en oferir estudis universitaris artístics 
amb una clara orientació professional, l'Escola Universitària 
ERAM és una aposta decidida per la innovació pedagògica. 

El nostre sistema educatiu cerca el desenvolupament 
d'individus lliures, independents, creatius, responsables i 
amb capacitat de reflexionar críticament el seu entorn.
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La declaració d’intensions amb el nou posicionament de 
l’escola requereix un ajust en el logotip utilitzat fins aleshores.

LOGOTIP  CONSTRUCCIÓ



El vermell és el color principal de la identitat. El criteri d’aplicació varia segons el 
suport. Es planteja les versions en positiu i negatiu amb l’objectiu d’aconseguir la 
correcta visualització del logotip amb relació a l’entorn.

LOGOTIP  VERSIÓ POSITIU I NEGATIU
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La distància de seguretat s’ha d’implementar proporcionalment en funció de la mida 
del suport i de l’aplicació de la marca. S’ha agafat de referència el traç de la primera 
lletra del logotip, la"E". 

LOGOTIP  DISTÀNCIA DE SEGURETAT
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El Work&Play no és un complement del logotip principal. 
Funciona de manera independent. No són una única unitat. 

LOGOTIP  WORK&PLAY



No està permès la manipulació del logotip en qualsevol d’aquestes versions. En aquest 
llibre d’estils es marquen uns trets i no es poden alterar. No es pot alterar la composició 
tipogràfica del logotip, ni utilitzar colors que no pertanyin a la paleta corporativa. 
Tampoc està permès incorporar més d’una tonalitat, ni fer ús de subratllats. 

LOGOTIP  MALES PRÀCTIQUES
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TIPOGRAFIA
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Helvetica Neue Light
Helvetica Neue Regular
Helvetica Neue Medium
Helvetica Neue Bold

Helvetica Neue és la tipografia principal de la identitat. Aquests 
quatre estils de gruix de tipografia són els que destaquen en la 
identitat gràfica.



TIPOGRAFIA
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H1 Titulars

La tipografia que s’utilitza en tots els cossos de text és l’Helvetica Neue. La diferència 
de mida s’utilitza per contrastar informació i dirigir la mirada del receptor. És per aquest 
motiu que la mida de la tipografia varia segons el suport on s’aplica. Tot i això, el titular 
de la secció sempre és major que el subtítol o el paràgraf que s’implementi. Aquest joc 
tipogràfic es considera un element gràfic important en aquesta identitat. 

H2 Subtitols
H3 Subtitols 02
Paràgraf Text

40 px

30 px

25 px

12 px



TIPOGRAFIA  JERARQUIA TIPOGRÀFICA
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D'aquesta manera, 
s’empra una jerarquia 
d’informació.

Es genera contrast en 
la informació mitjançant 
l’exagerada diferència 
entre les proporcions i 
l’estil de la tipografia.

Es pauta una organització de dades per dirigir la mirada del 
receptor i aconseguir un bon procés de lectura. 

Es genera un major impacte visual de la informació que 
necessita ser destacada. A diferència de les dades que no 
obtenen tanta rellevància. Es fa ús de mides més petites per 
minimitzar l’impacte.



El color principal de la identitat és el vermell, per tant, es prioritza la incorporació 
d'aquesta tonalitat en tots els suports. Però no és l’únic. En un segon pla, s'efectua 
un treball de gamma de grisos.

GAMMA CROMÀTICA
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#000000
R 0   G 0   B 0   
C 91  M 79  Y 62  K 97

#ffffff
R 255   G 255   B 255   
C 00  M 00  Y 00  K 00

#EC6664
R 236  G 102   B 100   
C 00  M 72  Y 53  K 00

#2f2d2d
R 47   G 45   B 45   
C 69  M 62  Y 57  K 70



S’implementa els degradats com a recurs identificador i expressiu.Cada grau que imparteix 
l'escola està enllaçat a una gamma cromàtica, a un degradat. Aquesta metodologia serveix 
per facilitar la identificació del grau, cosa que a més, aporta un recurs expressiu i innovador 
en la comunicació i el llenguatge de la marca.

GAMMA CROMÀTICA  DEGRADATS
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Degree in Audiovisuals
Communication and 
Multimedia

Grau en Moda
Grau en Arts Escèniques 
i Interptació

Grau en Comunicació
Audiovisual i Multimèdia



GAMMA CROMÀTICA  DEGRADATS
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Grau en Comunicació
Audiovisual i Multimèdia

#fff6f2  #ffbebe  



GAMMA CROMÀTICA  DEGRADATS
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Grau en Arts Escèniques 
i Interptació

#fff6f2  #ffe4ae  



GAMMA CROMÀTICA  DEGRADATS
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Degree in Audiovisuals
Communication and 
Multimedia

#fff6f2  #b4dbf1



GAMMA CROMÀTICA  DEGRADATS
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Grau en Moda

#fff6f2  #dcbbd6



Els degradats són un recurs visual que acompanyen i vesteixen la gràfica. 
Totes les variacions de degradat han de seguir dues pautes: baixa saturació 
i transició de color molt suau i difosa.

GAMMA CROMÀTICA  DEGRADATS
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REPERTORI FOTOGRÀFIC
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Repertori fotogràfic



Estil realista i natural, aconseguint un bon nivell estètic. 
Escenes quotidianes amb un excel·lent treball lumínic. 

REPERTORI FOTOGRÀFIC
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Estil realista i natural, aconseguint un bon nivell estètic. 
Escenes quotidianes amb un excel·lent treball lumínic. 

REPERTORI FOTOGRÀFIC
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LA LÍNIA
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La línia s'implementa com 
a recurs funcional i estètic.

Delimita els camps d'informació i deixa visible 
la retícula compositiva de l'artefacte.

Equilibrada     Visible          Amplia



Escola 
Universitària
de les Arts de 
Girona
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Retícula parcialRetícula completa

Existeixen dues versions de retícula. La completa, que 
enquadra tota la informació en seccions, o la parcial, 
que divideix les parts amb unes línies no connectades.

LÍNIA  SISTEMES DE RETÍCULA

Escola 
Universitària
de les Arts de 
Girona
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LÍNIA  ICONOGRAFIA

Iconografia. 
Estètica lineal

Aquests elements iconogràfics formen part del llenguatge de la identitat 
i faciliten la comprensió dels continguts textuals que s’ofereixen.
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LÍNIA  ERAMERS

Eramers

Els Eramers són il·lustracions que personifiquen conceptes 
que formen part de l’Escola Universitària de les Arts.



IMATGE + LÍNIA 
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Imatge + Línia

La imatge i la línia són un grup. Aquests elements s’enllacen 
i generen una única unitat informativa. A més a més, no hi ha 
un únic patró, existeixen infinites combinacions. Tot i això, la 
composició va estrictament lligada a la imatge i a la línia.

1 Prioritzar la línia

En els canals de comunicació, la imatge, el text i la línia creen una 
composició harmoniosa. Les línies s’adeqüen a la imatge, accentuant 
els elements que hi apareixen i donant-li protagonisme a la fotografia. 
Tot i això, les línies també s’utilitzen per ressaltar els missatges que 
s’incorporen. Es busca impactar al receptor mitjançant la gràfica.



Degree in Audiovisuals 
Comunication and Multimedia 

100% in English
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Universitària
de les Arts



IMATGE + LÍNIA 
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Imatge + Línia

La imatge i la línia són un grup. Aquests elements s’enllacen 
i generen una única unitat informativa. A més a més, no hi ha 
un únic patró, existeixen infinites combinacions. Tot i això, la 
composició va estrictament lligada a la imatge i a la línia.

2 Prioritzar la línia

En els canals de comunicació, la imatge, el text i la línia creen una 
composició harmoniosa. En els suports més informatius, es creen unes 
retícules a partir de diferents traços amb l'objectiu d'alleugerar i 
dinamitzar la informació, sigui textual o audiovisual.Escola 

Universitària
de les Arts



Degree in Audiovisuals 
Comunication and Multimedia 

Estil d’interacció

Consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi 

100% in English

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea . Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.



En els suports audiovisuals, el comportament  de les interaccions entre imatge 
i gràfic no varia. Aquest elements gràfics apareixen en sintonia amb el visual. 
Els traços juguen amb els elements que apareixen en la mateixa imatge. 

ANIMACIÓ
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Degree in Audiovisuals 
Comunication and Multimedia 
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APLICACIONS  XARXES SOCIALS

Xarxes socials. 
Instagram

El material per les xarxes socials agrupa tots els elements de la 
identitat. Es fa ús de les línies per dinamitzar el contingut, s’agafen 
imatges quotidianes dels estudiants per reflectir la vida universitària. 
També, es pengen audiovisuals explicatius, per exemple de vivències 
dels alumnes o de sessions educatives... En definitiva, gràcies a la 
identitat gràfica es crea una bona unitat estètica entre tot el contingut i 
els suports diversos. Aquestes normes estètiques s’apliquen tant als 
posts del compte d’Instagram, com als stories, destacats i Reels.
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Joc visual i gràfic per crear una unitat entre tots els continguts. 
Unió entre visual i línia per comunicar informació de manera 
més dinàmica i artística. 

APLICACIONS  XARXES SOCIALS



Creació de retícules pels stories d’Instagram, combinant de 
nou la imatge i la línia. 

APLICACIONS  XARXES SOCIALS

MANUAL D’ESTILS 32



Creació de portades pels destacats. 
Consta únicament d’un titular amb una línia divisòria. 

APLICACIONS  XARXES SOCIALS
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APLICACIONS  XARXES SOCIALS
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APLICACIONS  TARGETES DE VISITA
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APLICACIONS  CARTA EN PAPER
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. RESPONSIVE
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. RESPONSIVE



MANUAL D’ESTILS 39

APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. ESCRIPTORI
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. ESCRIPTORI
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. ESCRIPTORI
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. ESCRIPTORI
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. ESCRIPTORI
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APLICACIONS  SIGNATURA PEL CORREU ELECTRÒNIC. RESPONSIVE
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APLICACIONS  TARGETA DIGITAL DE CONTACTE
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APLICACIONS  TARGETA DE CONTACTE DIGITAL
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APLICACIONS  LLOC WEB
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APLICACIONS  PLANTILLA DE KEYNOTES
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APLICACIONS  PLANTILLA DE KEYNOTES
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APLICACIONS  DESSUADORA
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APLICACIONS  ROLL-UP
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APLICACIONS  FALDÓ

180 cm
75

 cm
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APLICACIONS  DIARI
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